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das ist spannend. Wann hat man
als Branchenbeobachter schon ein-
mal die Möglichkeit, die Einführung ei-
nes neuen Produktes, ja eines ganzen
Teilsortiments in deutsche Baumärkte
so hautnah zu verfolgen, wie es zur
Zeit beim Markteintritt von Zewa
Haus&Garten möglich ist? Das pas-
siert ja beileibe nicht alle Tage.

Und dann noch dies: Da entdeckt
ein global agierender Konzern, der
bisher mit seinen Marken so einige
Duftmarken im SB-Waren-, Lebens-
mittel- und Drogeriebereich gesetzt
hat, die Do-it-Yourself-Branche. Wenn
SCA, wenn Zewa dieses Thema an-
geht, dann steckt da auch Dynamik
dahinter.

An meiner Wortwahl merken Sie,
dass ich beeindruckt bin. Innerhalb
von gut einem halben Jahr haben die
Mitarbeiter von SCA eine Arbeit getan,
wofür andere fast Jahre gebraucht
hätten: Produktidee und –entwicklung,
Marktanalyse, Sortiments- und PoS-
Gestaltung, Marketingkonzept, Lis-

Liebe Leser,

tungsgespräche und vieles mehr in-
begriffen.

Ganz ehrlich: Ich hatte im Vorfeld
die Ziele der SCA-Verantwortlichen für
unrealistisch gehalten. Doch ich wur-
de eines Besseren belehrt. Was lernt
man, was lerne ich daraus? Größe ist
manchmal eben doch von Vorteil.
Doch gleichzeitig ist sie nur eine Vari-
able von vielen für wirtschaftlichen Er-
folg. Man braucht dazu engagierte Mit-
arbeiter, gute Ideen, ein Konzept, Geld
– und wohl auch etwas Wahnsinn.

Viel Spaß beim Lesen dieses neuen
diy-Pockets über SCA und Zewa.
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Das Unternehmen SCA ist Europas
führender Anbieter von Hygienepro-
dukten. Unsere starken Marken wie
Zewa Wisch&Weg, das Synonym für
Haushaltstücher, Zewa Toilettenpapie-
re oder Zewa Softis kennt in Deutsch-
land jeder.

Mit einem gestützten Bekanntheits-
grad von 97 Prozent ist die Dachmar-
ke Zewa den deutschen Bürgern ein
Begriff. Zewa steht für Qualität und
Vertrauen. Viele Deutsche sind mit
den Premium-Produkten von Zewa
aufgewachsen und äußerst zufrieden.
Dies resultiert in einem großen Ver-
trauen und einer hohen Loyalität der
Verbraucher in unsere Marke.

Die Marke Zewa vertreiben wir tra-
ditionell im deutschen Lebensmittel-
einzelhandel. Hier arbeiten wir seit
Jahrzehnten partnerschaftlich mit un-

seren Kunden zusammen. Ob Logis-
tik, Category Management, Key Ac-
count Management, Produktmanage-
ment oder abverkaufsstarke PoS-Akti-
vitäten – wir bieten unseren Kunden
einen echten Mehrwert und eine hohe
Kompetenz.

Neu und exklusiv 
für Heimwerker

Die Baumärkte profitieren von der starken Marke Zewa,
ist Bernhard Riede, Vice President Consumer Tissue

Sales & Marketing, überzeugt.

„Zewa Haus&Garten ist die ideale Ergän-
zung für Ihr Sortiment“, ist sich Bernhard
Riede, Vice President Consumer Tissue
Sales & Marketing, sicher.
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Profitieren auch Sie
von unserer Kompetenz:
Mit unserer neuesten
Entwicklung, nämlich
Zewa Haus&Garten bie-
ten wir nun ein Produkt
ganz exklusiv für Baumärkte. Das Uni-
versaltuch für Profis ist der ideale Hel-
fer beim Anstreichen und Renovieren,
beim Heimwerken, bei der Gartenar-
beit, bei der Auto- und Fahrradpflege,
gerade jetzt im Frühling für die Grill-
saison und vielen weiteren Anwen-
dungen. Aufgrund der vielfältigen An-
wendungsmöglichkeiten sind die Bau-
märkte das perfekte Umfeld für dieses
einzigartige Produkt. Dies wurde in
Marktforschungstests von Konsumen-
ten bestätigt. Fast 90 Prozent der Test-
personen nennen eine hohe bis sehr
hohe Kaufbereitschaft.

Wir haben im Team und gemein-
sam mit Experten aus der Baumarkt-
branche gute Ideen und Strategien ent-
wickelt, wie wir Zewa Haus&Garten in
die Baumärkte einführen.

Mit unserem Kom-
munikationspaket „Po-
wer am PoS“ fokussie-
ren wir uns auf Ihre
Märkte. Mit einer Live-
Promotion-Tour mit Per-

sonaleinsatz sorgen wir für einen star-
ken Abverkauf und steigern durch ei-
nen eingebauten Rückführungsme-
chanismus die Besuchsfrequenz in Ih-
ren Märkten.  PR-Kampagnen und ein
Internet-Auftritt komplettieren das Kom-
munikationspaket.

Auf den nächsten Seiten erfahren
Sie mehr über das Unternehmen SCA
und unsere starke Marke Zewa, über
die Innovation Zewa Haus&Garten,
die fundierten Marktforschungsergeb-
nisse, unser Kommunikationspaket,
die abverkaufsstarken Maßnahmen
für den PoS, Platzierungsempfehlun-
gen für Ihre Märkte und vieles mehr.

Wir freuen uns auf die Zusammen-
arbeit mit Ihnen und möchten gemein-
sam mit Ihnen eine abverkaufsstarke
Erfolgsgeschichte schreiben.
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Das SCA-Werk in Mannheim aus
der Vogelperspektive...

Mit Produktionsstätten in mehr als
40 Ländern, darunter beispielsweise
Schweden, Deutschland, Großbritan-
nien, den USA und Frankreich, erwirt-
schaftet SCA jährlich einen Nettoum-
satz von ca. elf Mrd. €. Zu Beginn des
Jahres 2007 beschäftigte SCA rund
51.000 Mitarbeiter. SCA Aktien wer-
den an den Börsen in Stockholm, Lon-
don und New York gehandelt.

Zewa Haus&Garten kommt aus
Mannheim

Der Standort Mannheim um-
fasst das größte integrierte Hy-
gienepapierwerk Europas so-
wie die zentralen Vertriebs-
und Marketingorganisationen

Aus Mannheim 
in die Baumärkte

Svenska Cellulosa Aktiebolaget,
kurz SCA, ist ein internationales Pa-
pier produzierendes und verarbeiten-
des schwedisches Unternehmen. SCA
entwickelt, stellt her und vermarktet
absorbierende Hygieneprodukte, Ver-
packungslösungen, Druckpapiere und
Holzmaterialien. Die Produkte werden
in über 90 Ländern verkauft, wobei
Europa und Nordamerika die Haupt-
märkte sind. Die zehn größten Absatz-
märkte der Firma sind Deutschland,
England, die USA, Frankreich, Schwe-
den, Italien, die Niederlande, Däne-
mark, Spanien und Belgien.

SCA ist mit 51.000 Mitarbeitern und elf Mrd. € Umsatz
Europas führender Anbieter von Hygieneprodukten.
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für Deutschland, Österreich und die
Schweiz von SCA Tissue Europe und
SCA Personal Care. In Mannheim sind
diese beiden operativen Einheiten in
der SCA Hygiene Products GmbH zu-
sammengefasst.

Im Mannheimer SCA-Werk werden
Toilettenpapier, Haushaltstücher, Ta-
schentücher, Servietten und Kosmetik-
tücher hergestellt. Seit neuestem wird
in der Stadt zwischen Neckar und
Rhein das Produkt Zewa Haus&Garten
exklusiv für Baumärkte produziert.

Die Mannheimer Gesellschaft be-
schäftigt derzeit rund 2.100 Mitarbei-
ter, von denen ca. 1.400 Mitarbeiter
im Werk tätig sind. Mannheim als Pro-
duktionsstandort zeichnet sich da-
durch aus, dass hier von der Gewin-
nung des Zellstoffes aus dem Roh-
stoff Holz bis zur Fertigung des End-

produktes alle Produktionsschritte zu-
sammengefasst sind. In Mannheim
werden die in Deutschland besonders
bekannten Produkte von Zewa, wie
beispielsweise Zewa Wisch&Weg, 
Zewa Toilettenpapiere und Zewa Softis
hergestellt.

SCAs Vision & Mission

SCAs Vision ist es, dafür anerkannt
zu sein, dass es Kunden, Aktionären
und Mitarbeitern den besten Wert und
Nutzen in seiner Branche bietet.

SCAs Mission ist es, unentbehrliche
Produkte zu bieten, die die Lebens-
qualität verbessern und ihr Leben be-
trächtlich vereinfachen, kurz: SCA bie-
tet „essentials for everyday life“.

Die Unternehmenswerte sind Res-
pekt, Spitzenleistung und Verantwor-
tung. Diese bestimmen die Art und
Weise Geschäfte abzuwickeln und
das Verhalten untereinander.

Weitere Informationen über SCA im
Internet unter

www.sca.com

...und der Sitz der Verwaltung (direkt an
einem Nebenarm des Rheins).
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marke Zewa seit Jahrzehnten und
sind mit den hygienischen Errungen-
schaften von SCA, ihren Neuentwick-
lungen und zahlreichen Werbespots
aufgewachsen. Jeder kennt den Slo-
gan „Mit einem Wisch ist alles weg“ –
und der ist für Zewa Programm.
Deutschlands Haushaltstuch Num-
mer Eins, Zewa Wisch&Weg, trägt die
Produktlösung bereits im Namen. Kei-

ne Frage: Die Deutschen
sind hin und weg von

Zewa Wisch&Weg.
Seit über 40 Jahren

steht Zewa für Qua-
lität, Sicherheit und Ver-

trauen. Zewa ist der tägliche
Begleiter in vielen Lebenslagen. Folge-
richtig daher u.a. die Aufnahme in das
Buch der „Deutschen Standards“ als
„Markenklassiker“ – der Hall of Fame
deutscher Erfolgsprodukte.

Zewa Hygienepapiere: 
Eine Erfolgsgeschichte

Vor 47 Jahren hat sie begonnen –
die Geschichte der Marke Zewa aus
der Zellstofffabrik Waldhof-Mannheim.
Zuverlässige Haushaltstücher, softes,
mehrlagiges Toilettenpapier oder wei-
che Taschen- und Kosmetiktücher sind
seither selbstverständliche Bestand-
teile des Hygiene-Alltags. Die Marke
Zewa zählt mit ihren Hygienepapieren
zu den Pionieren in diesem Bereich
und hat sich als Marktführer
in den Kategorien Haus-
haltstücher und Toi-
lettenpapiere eta-
bliert und verteidigt
selbstbewusst ihre
Stellung als das sorti-
mentsübergreifende Markenprodukt
in einem Bereich, in den in den letzten
Jahren immer mehr Handelsmarken
Einzug halten. Über neunzig Prozent
aller Bundesbürger kennen die Dach-

Zewa setzt Meilensteine in der Geschichte von Küchen-
tüchern, Taschentüchern und Toilettenpapieren.
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Zewa Wisch&Weg – Mit einem
Wisch ist alles weg

Zewa stellt seine Innovationsfreude
und Kompetenz in Sachen Hygiene-
papiere 1972 mit einer richtungs-
weisenden Neuheit beson-
ders eindrucksvoll unter
Beweis: Mit dem Küchen-
tuch von der Rolle prä-
sentiert Zewa eine bahn-
brechende Erfindung – 
Zewa Wisch&Weg ist „gebo-
ren“. Das zunächst zweilagige Zell-
stoff-Tuch wird innerhalb weniger Jah-
re zu dem Helfer im gesamten Haus-
halt schlechthin. So etabliert sich 
Zewa Wisch&Weg nicht nur als stets
griffbereite Allroundhilfe, sondern zu-
gleich als Gattungsbegriff einer ge-
samten Produktgruppe. Im Folgejahr
1996 sorgt die dreilagige Variante
des Haushaltstuchs für neue Quali-
tätsstandards, die 1999 durch die Pro-
duktion mit dem verbesserten Herstel-
lungsverfahren  Through-Air-Drying
(TAD) erneut überboten werden. Das
Zewa Wisch&Weg der TAD-Genera-
tion ist extra saugstark und beson-
ders reißfest. 2006 verbessert Zewa
Wisch&Weg erneut seine Qualität

und überzeugt mit der neuen SOS-For-
mel (Saugstarke-Oberflächen-Struk-
tur). Seit 1995 präsentiert sich Zewa
Wisch&Weg Design zudem modern
in stetig wechselnden Designs. Ab

April 2007 kommt mit dem neuen
Zewa Wisch&Weg Design ein

2-in-1 Multitalent auf den
Markt. Die Riesen-Rollen
sind saugstarkes Haus-
haltstuch und dekorative

Serviette in fünf verschiede-
nen Designs in einem. In die-

sem Jahr feiert die bekannte und er-
folgreiche Zewa Wisch&Weg Rolle ihr
Jubiläum: 35 Jahre Erfolg – wie auch
die aktuelle Auszeichnung zum „Pro-
dukt des Jahres 2007“ beweist.

Hautfreundlichkeit pur – 
die super-soften Zewa Softis

Die Einführung des neuartigen,
spürbar weichen Papiertaschentuchs
Zewa Softis setzt im Jahr 1977 einen
weiteren Meilenstein in der Zewa-Er-
folgsgeschichte. Die unglaublich wei-
chen und gleichzeitig reißfesten Zewa
Softis stehen mit ihrer Hautfreundlich-
keit und optimalen Weichheit für eine
neue Generation Papiertaschentücher
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auf dem deutschen Markt. Doch das
ist noch nicht alles: Berühmt wird das
softe Qualitätstuch auch durch seine
wiederverschließbare Tüchertasche.
So bleiben Zewa Softis überall und je-
derzeit bis zum letzten Tuch soft und
sauber. Im Jahr 1999 präsentierte
sich Zewa Softis mit Linden-Extrakt. Ei-
ne leichte Lotion und eine neue Prä-
gung mit doppelseitig softem Präge-
rand sorgten für Weichheit und Wohl-
befinden für jede Schnupfennase.
Heutzutage bietet die Produktreihe
der Zewa Softis Taschentücher neben
den Standard- und Menthol-Varianten
mit Zewa Softis Aloe Vera Komfort für
anspruchsvolle Nasen. Darüber hi-
naus beweisen Zewa Softis Standard
ihre Hautfreundlichkeit aktuell durch
das neue „Dermatologisch getestet“-
Siegel. Auch Zewa Softis haben 2007
allen Grund zum Feiern: 30 Jahre

Qualität auf höchstem Niveau bei
Schnupfen & Co.

Attraktiv: Zewa Clean&Soft
Kosmetiktücher

Egal ob beim Make-up, der Ge-
sichtsreinigung oder beim Naseput-
zen – mit Zewa Clean&Soft Kosmetik-
tüchern bietet der Hygienespezialist
seit 1999 einen weiteren idealen Part-
ner für vielfältige Einsatzgebiete. Durch
ihre drei Lagen sind Zewa Clean&Soft
Kosmetiktücher nicht nur spürbar
weich, sondern zusätzlich auch be-
sonders reißfest. So sind sie auch pro-
blemlos als Taschentücher zu ver-
wenden. In vier Deko-Boxen mit ver-
schiedenen attraktiven Motiven zei-
gen sich die Tissue-Tücher dekorativ
in modernem Design und stehen je-
derzeit griffbereit, passend zur Innen-
einrichtung im Bade-, Schlaf- und
Wohnzimmer, zur Verfügung.
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Zewa Lind – denn Haut ist zart

Mit diesem Slogan beginnt 1966 die
Erfolgsgeschichte von Zewa Lind. Das
Toilettenpapier steht seit jeher für her-
vorragende Markenqualität zu einem
überzeugenden Preis-Leistungsverhält-
nis. 1973 setzt Zewa Lind modische
Akzente und kommt mit einem dezen-
ten Blüten-Dekor auf den Markt. Seit
2003 begeistert Zewa Lind mit einer
zusätzlichen dritten Lage. Im Jahr 2005
erscheint Zewa Lind im neuen Outfit
und kommuniziert die 3 Sterne CLAS-
SIC Qualität in frischem Gelb mit neu-
er Federprägung. 2006 kann Zewa
Lind auf 40 erfolgreiche Jahre zurück-
blicken und feiert seinen Geburtstag
in passendem Look mit roter Schleife.

Zewa Moll – Extra dick und weich

Im Jahr 1975 wird das dreilagige,
fühlbar dickere und weichere Zewa
Moll eingeführt. Durch deutliche Steige-
rungen in der Dicke und Weichheit des

Papiers verbesserte Zewa Moll in den
kommenden Jahren seinen Komfort
stetig. Die beliebte Zewa Moll Wolke
findet sich seit dem Jahr 2006 nicht
nur auf dem wechselnden Erschei-
nungsbild der Packung wieder, son-
dern ziert seither auch als Prägung
das Papier. Aktuell weckt das dreilagi-
ge Toilettenpapier von April bis Mai
2007 mit seiner Blütenfrische-Edition
wieder alle Sinne passend zur Jahres-
zeit – mit den orangefarbenen Blüten-
und Marienkäferdesigns zieht Farbe
ins Bad ein und ein zarter Duft sorgt
für ein angenehmes Frischeerlebnis.

Zewa Soft – Extra soft und sicher

1987 wird die Produktpalette der
Zewa Qualitätstoilettenpapiere um das
dreilagige Premium-Toilettenpapier 
Zewa Soft erweitert und eröffnet da-
mit das Marktsegment der superwei-
chen Toilettenpapiere. 1996 wird Zewa
Soft durch eine zusätzliche vierte La-
ge optimiert und wird somit bis heute
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ge Toilettenpapier bei jeder Anwen-
dung die Haut und unterstützt ihre na-
türlichen Hautfunktionen. Seit 2006
steigert das neue Zewa Sensitive das
Wohlbefinden noch mehr, denn es
bietet neben der Kamille-Lotion auch

einen angenehmen
neuen Duft: das ist
Pflege zum Riechen
und Fühlen in einem.

Zewa steht für Qua-
lität und Vertrauen.
Die Marke ist der In-

begriff für die Erfüllung des Verbrau-
cherwunsches nach Hygiene im All-
tag und steht von jeher für Innovation.
Viele Deutsche sind mit den Premium-
Produkten von Zewa aufgewachsen
und zufrieden, das begründet das
große Vertrauen der Verbraucher in
die Marke. Zewa bleibt konsequent bei
seinen erfolgreichen Kernsortimenten
Haushalts- und Taschentüchern so-
wie Toilettenpapier, sorgt dabei aber
stets für Produktneuerungen. Viele
Verbraucher zeigen demzufolge eine
große Treue zu den kleinen Alltagshel-
fern und bleiben auch in Zeiten wach-
sender Handelsmarken echte Mar-
kenbekenner: Wer einmal Zewa be-
nutzt hat, kommt immer wieder.
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höchsten Verbraucherwünschen ge-
recht. Der Qualitätsrelaunch im Jahr
1997 führt erneut zu innovativen Ver-
besserungen: Das „Funktionslagen-
konzept“ mit zwei super-soften und
zwei sicheren, dicken Lagen mit un-
terschiedlichen Prä-
gungen wird entwi-
ckelt. Bei einer Unter-
suchung der Stiftung
Warentest 2006 be-
weist sich das Premi-
umprodukt Zewa Soft
als absolute Spitze unter den vierlagi-
gen Toilettenpapieren und glänzt mit
der Gesamtnote „Gut“. Mit neuer
Weichheitsformel und innovativer
Komfort-Öffnung stärkt Zewa Soft sei-
ne Premium-Positionierung auch im
Jahr 2007.

Zewa Sensitive – mit
wohltuender Kamille-Lotion

Das jüngste Mitglied in der Zewa
Toilettenpapierfamilie ist seit 2005
das Premium-Produkt Zewa Sensitive –
das erste und einzige Toilettenpapier
mit nachgewiesener Pflegewirkung.
Dank eines spürbaren Kamille-Bal-
sams pflegt und beruhigt das vierlagi-
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Das ist es: Das neue 
Zewa Haus&Garten.
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Die SCA-Innovation: Das neue
Zewa Haus&Garten

Wenn mit Beginn des Frühlings die
Heimwerker- und Gartenaktivitäten 
erwachen, steigt bei vielen die Lust
auf Renovierungs- und Reinigungs-
arbeiten in Haus und Garten. Mit dem
innovativen Reinigungstuch Zewa
Haus&Garten präsentiert Zewa jetzt
ein einzigartiges Universaltuch für
vielseitige Arbeiten in Haus, Garten,
Garage und Hobbywerkstatt. Dank der
extrem starken Saugleistung, der ex-
tremen Reißfestigkeit und den extra
großen Blättern beseiti-
gen die blauen Univer-
saltücher selbst wider-
spenstigsten Schmutz –
und das im trockenen
wie auch im feuchten
Zustand. Ob der Lack

am Gartentor abblättert, der Rost den
Grill befallen hat oder die Gartengerä-
te noch vom Laub des vergangenen
Herbstes gekennzeichnet sind: Das
neue Zewa Haus&Garten ist für jeden
ambitionierte Heimwerker der perfek-
te Helfer.

Besonders die vielseitigen Anwen-
dungsgebiete – von Maler-, Bau- und
Renovierungsarbeiten über Gartenar-
beit bis hin zu Reinigungsarbeiten am
Auto und Fahrrad – machen das neue

Zewa Haus&Garten zu
einer unverzichtbaren
Alltagshilfe. So machen
selbst ungeliebte Haus-
und Gartenarbeiten wie-
der Spaß.
•Malerarbeiten:

Der Wunsch nach ei-
nem neuen Anstrich in
den eigenen vier Wän-

Das multifunktionale Reinigungstuch für drinnen und
draußen feiert Premiere.
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den wird häufig auf die lange Bank
geschoben, weil viele den Stress mit
den unangenehmen Begleiterschei-
nungen meiden. Seien es Farbkleckse
am Boden und auf den Möbeln oder
das ungeliebte Reinigen von Pinseln
und Farbtöpfen danach. Mit dem neu-
en Zewa Haus&Garten gehören diese
Ausreden der Vergangenheit an. Denn
mit den extrem großen „blauen Tü-
chern“ können einfach Boden und
Möbel abgedeckt werden. Und falls
doch noch ein Kleckser Farbe dane-
ben geht, wird dieser bequem mit ei-
ner Handbewegung weggewischt.
•Bauen und Renovieren:

Auch bei Bau- oder Renovierungs-
maßnahmen stellt Zewa Haus&Garten
eine echte Hilfe dar. So werden nach
dem Verfugen die Fliesen einfach mit
einem Wisch von der Fugmasse, Wän-
de nach dem Verputzen von unschö-
nen Putzresten oder Glasflächen von
Schlieren befreit. Natürlich können mit
Zewa Haus&Garten auch die Hände
oder die Arbeitsbekleidung abge-
wischt oder getrocknet werden.
•Gartenarbeit:

Insbesondere im Frühjahr fallen im
Garten zahlreiche Aufräumarbeiten an.
Gartengeräte wie Rasenmäher oder

Gartenschlauch müssen gereinigt,
Balkonmöbel abgewischt, Blumen-
kübel umgetopft oder Unkraut gejätet
werden. Besonders gut geeignet ist
Zewa Haus&Garten zum Reinigen des
Grillrostes von Fett und Eingebrann-
tem – damit das Grillvergnügen auch
ohne Stress ausklingt.
•Auto- und Fahrradreinigung:

Fahrradketten ölen und Autofelgen
reinigen oder polieren sind in der Regel
eine schmierige Angelegenheit. Aber
auch hier steht Zewa Haus&Garten
tatkräftig zur Seite. Ebenso unverzicht-
bar ist das blaue Universaltuch bei
Autoinspektionen zum Beispiel beim
Ölstand kontrollieren, Öl und Kühlmit-
tel nachfüllen und einfach wegwi-
schen.

Erste Verbrauchertests bestätigen
die Einzigartigkeit des neuen Zewa
Haus&Garten. Über die Hälfte der be-
fragten Testpersonen war von den he-
rausragenden Leistungen des vielsei-
tigen Reinigungstuchs – insbesonde-
re in Bezug auf Reißfestigkeit und Stra-
pazierfähigkeit – überzeugt. Und fast
90 Prozent der potenziellen Käufer be-
kunden die Absicht, das neue Zewa
Haus&Garten bei Haus- und Garten-
arbeiten zu nutzen.
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Die Abteilung Haushaltswaren ge-
nießt derzeit in der DIY-Branche wach-
sende Aufmerksamkeit. Das ist auch
das Ergebnis einer Verbraucherstudie,
die Markt & Konzept und der Dähne
Verlag kürzlich durchgeführt haben.
Rund 40 Prozent aller Baumarktkun-
den gestehen demnach den Heimwer-
kermärkten eine große Kompetenz im
Sortimentsbereich Haushaltswaren zu
(42 Prozent dem Fachhandel, 18 Pro-
zent sonstigen Vertriebskanälen). Eine
ständig steigende Anzahl weiblicher
Baumarktkunden kommt diesem Trend
zusätzlich sehr gelegen. Die Zewa-Stan-
dardprodukte wie Zewa Wisch&Weg
Küchentücher, die Zewa Toilettenpa-
piere Zewa Lind, Zewa Moll und Zewa
Soft sowie die Taschentücher Zewa
Softis sind Produkte des alltäglichen
Bedarfs. Die Baumarktbesucher ver-
trauen in diesen Produktgruppen der

Qualität des Marktführers Zewa. Eine
optimale Palettenplatzierung der ab-
satzstarken Zewa-Produkte am Haupt-
gang der Haushaltswaren wird Bau-
märkten daher Neuumsätze bringen.
Die Faktoren Markenbekanntheit, 
Zewa als Hersteller von Produkten des
täglichen Bedarfs sowie die Verfüg-
barkeit und Platzierung im Baumarkt
garantieren schnelle Drehzahlen. SCA
beruft sich bei dem Versprechen hin-
sichtlich der Drehzahlen auf eine Viel-
zahl von positiven Abverkaufsrefe-
renzen in Baumärkten. Dabei zeigte
bei Küchentüchern Zewa Wisch&Weg
die schnellsten Abverkaufsraten. Dies
liegt zum einen daran, dass diese
Haushaltsrollen optimal in das Sorti-
ment der Haushaltswaren und Reini-
ger passen und zum anderen an dem
Qualitätsvertrauen, das der Baumarkt-
besucher in die Marke Zewa steckt. 

Haushaltswaren im 
DIY-Sortiment

Über das Umsatzpotenzial von Hygienepapieren in der
Abteilung Haushaltswaren und Reiniger.
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• dass die Marke Zewa eine Markenbe-
kanntheit von über 90 Prozent besitzt, ei-
nen Wert, den nur ganz wenige Topmar-
ken erreichen?

• dass im Jahr 2006 in Deutschland im
Durchschnitt 1,8 Zewa-Produkte pro Se-
kunde erworben wurden? Das sind 113
Produkte pro Minute, 6.770 Produkte in der
Stunde und innerhalb von 24 Stunden
162.477 Zewa-Produkte.

• dass die größte Zewa Wisch&Weg-Rol-
le aller Zeiten 2,80 Meter hoch, 2,60 Meter
breit und 1,60 tief ist? Sie entstand im Rah-
men eines Medienevents, bei dem Miss
Germany Claudia Hein frei schwebend in
40 Meter Höhe dem ehemaligen Über-
schall-Passagierflugzeug Concorde (siehe
Bild) die Nase auf Hochglanz polierte.

Hätten Sie gewusst,

Herausgeber und Verleger
Karl-Heinz Dähne.
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Das erklärte Ziel der SCA Hygiene
Products GmbH ist es, den Erfolg der
starken Marke Zewa aus dem Lebens-
mitteleinzelhandel auf die DIY-Bran-
che auszuweiten. Grundlage des bis-
herigen Erfolges bilden die attraktiven
Markenprodukte unter der Dachmar-
ke Zewa und deren schneller Abver-
kauf im Markt. Letzterer ist im Lebens-
mitteleinzelhandel eine absolute Be-
dingung, um dauerhaft eine erfolgrei-
che Partnerschaft zwischen Handel
und Industrie zu etablieren.

Die intensive Marktforschungsar-
beit der SCA identifizierte großes Um-
satzpotenzial für Einmalwischtücher
in dem Vertriebskanal Baumärkte. Ein
internationaler Absatzvergleich der
Tissue-Branche deckte für Deutsch-
land ein enormes Absatz-/Umsatzpo-
tenzial für Wischtücher innerhalb und
außerhalb des Haushaltes auf. So wer-

den in den USA in privaten Haushal-
ten derzeit dreimal mehr Wischtücher
verwendet als in Deutschland – ein
Trend, der auch nach Deutschland
kommt. Des Weiteren zeigt ein Blick
auf das derzeitige Wisch- und Reini-
gungstuchsortiment der Baumärkte
ein großes Potenzial für strapazierfä-
hige Einmalwischtücher.

Alte Lappen haben
ausgedient

Umsatzpotenziale durch das neue Universaltuch für
Profis: Zewa Haus&Garten.
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Eine „erste Antwort“ auf diese bei-
den umsatzträchtigen Trends ist das
universell einsetzbare Einmalwischtuch
Zewa Haus&Garten. Es ist das erste
exklusive Baumarktprodukt der Marke
Zewa. Es verbindet die Kompetenz der
SCA aus dem Bereich Werkstatt und
Industrieputztücher mit den Erfahrun-
gen von Zewa Wisch&Weg aus Küche
und Haushalt.

Bestärkt durch die nach Unterneh-
mensangaben „äußerst positiv“ ver-
laufenden Einlistungsgespräche mit
Einkäufern, Markt- und Vertriebsleitern
bei nahezu allen bedeutenden Bau-
marktbetreibern ist Thomas Marniok,
Key Account Manager bei SCA Hygie-
ne Products GmbH, davon überzeugt,
„mit Zewa Haus&Garten einen Um-
satzrenner zu launchen“. Die ersten
Rückmeldungen zusammen mit Markt-
forschungsergebnissen lassen gegen-
über dem Branchendurchschnitt dop-
pelt bis dreifach höhere Drehzahlen
realistisch erscheinen.

Vorraussetzung für die hohe Abver-
kaufsgeschwindigkeit ist nach Markt-
forschungsergebnissen die ernorme
Bandbreite möglicher Anwendungs-
gebiete von Zewa Haus&Garten. Die
Auswertung zeigte nach einer sechs-

wöchigen Testphase (300 Personen)
mehr als einhundert unterschiedliche
Anwendungsgebiete in Haus, Garten
und Garage. Dabei ist es der Bau-
marktbesucher, der letztendlich sein
individuelles Anwendungsgebiet für
Zewa Haus&Garten bestimmt.

Somit steht aus Sicht des Category
Managements die Platzierung im Ein-
gangs- und Kassenbereich im Fokus.
Alternativ empfiehlt sich eine Platzie-
rung am Hauptgang bei Farben und
Lacken, im Gartencenter oder bei Au-
to- und Fahrradzubehör. Entscheidend
sind hierbei zum einen das spezielle
Anwendungsgebiet der Fachabteilung
und zum anderen die hohe Kunden-
frequenz des Hauptgangs. Die Ge-
spräche zeigen, dass auch die Markt-
entscheider diese Platzierungsemp-
fehlungen gern umsetzen.

Der zweite entscheidende Parame-
ter, um den prognostizierten Abverkauf
zu generieren, ist eine optimale Preis-
stellung. So ermittelte die Marktfor-
schung einen idealen Verkaufspreis
von 3,79 € für die angebotene 2x75
Blatt Packung von Zewa Haus&Garten.
Nach derzeitigem Kenntnisstand wird
dieser Preis von allen Baumarktbetrei-
bern einheitlich umgesetzt.
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Direkt zum Abverkauf: Zewa Haus&Garten
auf der Palette.
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Nicht nur die farbenfrohe Verpa-
ckung von Zewa Haus&Garten fällt
sofort ins Auge, auch die großflächig
angebrachten Plakate lassen die Pa-
lette im rechten Licht erstrahlen. Die

Palettenplakate unterstützen aktiv den
Abverkauf, indem diese die Anwen-
dungsgebiete des neuen Universal-
tuchs für Profis aufzeigen und dem
Konsumenten somit eine Orientierung
am PoS bieten.

Sicherlich ist dies nur ein Instru-
ment aus einer Vielzahl an Materia-
lien, die am Point of Sale in den Bau-
märkten umsetzbar sind. „Von Regal-
dekoration über innovative Konzepte
im Bereich Eingangsschrankenwer-
bung bis hin zu kundenindividuellen
Displays oder Schütten ist vieles
denkbar“, erklärt Christina Sperling,
Trade Marketing Managerin bei SCA
Hygiene Products GmbH.

Zewa Haus&Garten – 
Die geballte Power am PoS!

Viele Kaufentscheidungen werden direkt im Markt – 
also am Point of Sale – getroffen. Deshalb zeigt sich

Zewa Haus&Garten am PoS auch so besonders aufmerk-
samkeitsstark.
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Zewa Haus&Garten – Das
Tuch für alle Fälle on tour!

Das abverkaufsstarke Zewa
Haus&Garten Live-Event tourt
durch die Baumärkte in ganz
Deutschland und zieht vom
Hobby-Handwerker bis zum
echten Heimwerker-Profi alle
in seinen Bann.

Zum Markteintritt von Zewa
Haus&Garten gibt es im Früh-
jahr und Sommer diesen Jahres eine
große, abverkaufsstarke PoS-Promo-
tion Tour durch die Baumärkte
Deutschlands. Ziel ist hierbei eine ein-
malige und unvergessliche Produkt-
präsentation von Zewa Haus&Garten,
um einerseits die Bekanntheit des
Produktes von Beginn an zu un-
terstützen und andererseits die Ver-
braucher von der hohen Qualität des
neuen Universaltuchs zu überzeugen.

Eine modulare Promotionfläche er-
möglicht die Anpassung an verschie-
dene Gegebenheiten und Platzver-
hältnisse in den Märkten. An der ein-
maligen Zewa Haus&Garten „Live-
Werkbank“ mit Testflächen kann jeder
Kunde die verschiedenen Einsatz-
möglichkeiten des Tuchs direkt vor Ort

selbst erleben: Ob dreckige Autofelge,
fettiger Grillrost oder ein verschmier-
ter Farbklecks – das Tuch für alle Fäl-
le stellt hier sein Können unter Be-
weis. Auf diese Art und Weise werden
dem Verbraucher die vielfachen An-
wendungsgebiete von Zewa Haus&
Garten auf spielerische Weise näher
gebracht. Ausgebildete Powerseller
stehen beratend zur Seite und treiben
den Abverkauf an jeweils zwei Tagen
pro Markt in die Höhe.

Ein ausgeklügelter Rückführungs-
mechanismus sorgt zwei Wochen
nach der PoS-Promotion Tour dafür,

An der „Live-Werkbank“ kann 
Zewa Haus&Garten vom Endverbraucher
getestet werden.
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ben, zu einem großen Teil direkt am
Point of Sale abspielen. Um jedoch ein
allumfassendes Paket zu schnüren,
dürfen auch die vielen anderen Kom-
munikationsinstrumente nicht außer
Acht gelassen werden.

Das Paket für Zewa Haus&Garten
umfasst deshalb Anzeigen sowohl in
der Fachpresse und in Handelsmaga-
zinen als auch in Kundenmagazinen
und Handzetteln der Baumärkte. Wei-
terhin werden nicht nur im Einfüh-
rungszeitraum, sondern dauerhaft
PR-Maßnahmen rund um das Univer-
saltuch Zewa Haus&Garten durchge-
führt. Abgerundet wird dieses Maß-
nahmen-Paket durch einen gelunge-
nen Internetauftritt – alles Weitere
hierzu findet man unter 

www.zewa-hausundgarten.de.
Um die Weichen für eine erfolgrei-

che Zukunft für das neue Produkt 
Zewa Haus&Garten und für die Han-
delspartner zu stellen, hält das Unter-
nehmen SCA Hygiene Products GmbH
darüber hinaus zahlreiche weitere
Kommunikations- und Marketingmaß-
nahmen bereit, denn: „Die Zukunft er-
kennt man nicht, man schafft sie!“, so
der polnische Dichter Stanislaw Brzo-
zowsk.

dass die Kunden zurück in den jewei-
ligen Markt geführt werden, wo sie at-
traktive Einkaufsgutscheine gewinnen
können. Somit zeigt sich die SCA als
kooperativer Industriepartner auch
interessiert daran, die Loyalität der
Verbraucher zu den Märkten zu stei-
gern, denn nur eine „Win-Win-Win-
Strategie“, die Endverbraucher, Han-
del und Industrie einschließt, bringt
langfristigen Erfolg mit sich.

Zewa Haus&Garten – Kommuni-
kation als Weg zum Erfolg

„Tue Gutes und rede darüber!“ –
Wer kennt dieses Sprichwort nicht?
Doch das Entscheidende dabei ist:
„Der Ton macht die Musik“. Bis sich
ein neues Produkt am Markt etabliert
hat, vergehen oft Monate oder gar
Jahre. Eine wichtige Rolle für einen
schnellen und erfolgreichen Marktein-
tritt spielen hierbei Vertriebs- und Mar-
ketingstrategien.

Um den zu erwartenden Erfolg von
Zewa Haus&Garten zu unterstützen
und diesen voranzutreiben, initiiert die
Firma SCA Hygiene Products GmbH
deshalb eine Vielzahl von Maßnah-
men, die sich, wie bereits beschrie-
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