Branchenentwicklung
DIY-Markt Deutschland in 2021 stark durch Restriktionen behindert 3 H 3

Aber im Jahrestrend weiterhin mit positiver

Nachfrageentwicklung Q4 bestatigt positiven Trend
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DIY-Markt Deutschland 3 H 3
Umsatzentwicklung - Gesamtjahre 2012 bis 2021

Trotz Restriktionen in 2021 gute Entwicklung in der Langzeitbetrachtung

2016 zu 2018: +3,3% 2019 zu 2021: +4,5%
A A
18,6 188 17,6 17,9 182 184 188 ‘1946 22,14 20,33
13,8 14,1
5,8
2,4
0,1 . - 0,2
-6,5
82 g, -
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 e %

Gesamtbruttoumsatz (in Mrd. Euro/Jahr) Vorjahresvergleich

¢ Quellen: bis 2012 BHB-GfK-Panel Deutschland, ab 2013 GfK-Total-Store-Report Deutschland ©2022 | BHB — Handelsverband Heimwerken, Bauen und Garten e.V.



DIY-Markt Deutschland

Monatliche Umsatzentwicklung 2021 (Veranderungen in % zum Vorjahr)

2021: Lockdown und Extremwetter treffen auf Rekord-Vorjahr
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Lockdown in Stark verregnetes Kunden reisen und 2020 begann der
Deutschland (tw. auch Friihjahr; genieRen Freiheiten Lockdown
Gartencenter) mustergiiltiges
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Branchenentwicklung Deutschland —

Volumen des klassischen DIY-Gesamtmarktes 2021 (vorlaufige Markttreppe™)
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DIY-Markt Deutschland gl—{\?,
Standorte und Verkaufsflachen: Modernisierung des Portfolio

Anzahl der Baumarkte sinkt 2021 um 4 Standorte (-289 in 10 Jahren)
Verkaufsflache steigt 2021 um 26.000 gm (aber: rd. -1,0 Mio. gm in 10 Jahren)
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DIY-Markt Deutschland

E-Commerce-Umsatze mit DIY-Kernsortimenten (2012 — 2021)

Baumarkte wachsen prozentual (wieder) starker als Pure Player

E-Commerce-Umsatze in Mio. Euro zu Endverbraucherpreisen inkl. MwsSt.
~ (Umsatze E-Commerce Stationarer Handel, Pure Player und Versandhandel)
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9 Quelle: IFH Retail Consultants/Klaus Peter Teipel — Research & Consulting, Stand Feb. 2022
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Bau- und
Heimwerkermarkte:
24,6 Prozent (+1,0%)
(1,46 Mrd. EUR)
(2020: 23,6%)

E-Commerce-
Pure-Player:

50,0 Prozent (+0,3%)
(2,97 Mrd. EUR)
(2020: 49,7)
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DIY-Markt Deutschland —
E-Commerce-Umsatze in den DIY-Kernsortimenten (2012 — 2021) 3 H 3

E-Commerce: Wachstum bleibt auch nach dem Rekordanstieg sehr hoch

E-Commerce-Umsatze in Mio. Euro zu Endverbraucherpreisen inkl. MwSt.
(Umsatze E-Commerce Stationadrer Handel, Pure Player und Versandhandel) ( \ 4.378
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DIY-Markt Deutschland ?'-E
Umsatzentwicklung — Bedeutung der Sortimente Gesamtjahr 2021 und Veranderungsraten

Lockdown und Wetter eliminieren Vorjahreseffekte | Gesamtumsatz 20,33 Mrd. EUR/ -8,2%

Bauchemie/Baumaterial mEEEEEEEeeee 2342,0 -3,4 -
Sanitdrinstallation/Heizung/Zubehér T 1759,6 -6,3 —
Gartenausstattung IEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE  1.660,2 -6,4 — B Umsatzin
Werkzeuge/Maschinen/Werkstattausstattung TS 1.476,4 -11,2 — Mio. Euro
Anstrichmittel/Malerzubehér T 1323,8 -18,0 I
Gartengerate/Be- und Entwdsserung s 1.250,7 -6,2 —
Holz meEsssssssSEEEEssssss 1.223,9 - 4,1 .
Elektro DS 1.181,4 -11,0 — - Veranderungs-
Wand/Boden memssssssssssssssssssss 1.077,1 -5,0 — raten gesamt

Lebend Griin  EE—— 1.057,1 21 = (+/- % zu 2020
Eisenwaren/Sicherungstechnik EEEssssssssssssss———— 961,9 -15,8 —
Haushaltswaren/-giiter mEsssssssss————— 790,1 -14,4 —
Gartenchemie/Erden/Saatgut m————— 659,1 -14,8 EEE—
Bauelemente mssssss——— 503,8 -4,5 -

Freizeit/Saisonware s 497,5 I 0,6

Mobel m—— 476,8 7,4 —
Technik/Biiro/Unterhaltung s 432,3 13,2 e—
Automotive m—414,3 6,2 m—
Gartenmébel ——— 352,7 -19,3 —
Fliesen mssssssm 343,3 -7,1 —
Sonstiges s 337,2 -10,1 —
Wohnen/Dekoration s 278,3 13,1 —

12 Quelle: GfK-Total-Store-Report Deutschland 2021, Stand Feb. 2022 ©2022 | BHB — Handelsverband Heimwerken, Bauen und Garten e.V.



